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خلال فترة الحرب بنسبة بلغت  كانت أكثر أشكال المحتويات تداولاً على تويتر النصُّوصإِّنَّ 

نة، فيما جاءت الصور المرفقة بنصوص في المرتبة الثانية تغريدات العي ِّ  ايقارب ثلث وهو ما (69.3%)

 نَّ أ(%10.1) تليها الفيديوهات المرفقة بنصوص بنسبة (،%20.4)بنسبة 

مختلفة في تغطية ونقل أحداث الحرب، وكانت أبرز هذه الأساليب  والنشطاء اعتمدوا أساليب الصَّحفيين

ً  (3075غزة )وصل عدد الوسوم المستخدمة خلال حرب  إِّذاستخدام الوسوم في التغريدات،   ؛وسما

واية إيصال الر فيهذه الخاصية استثمار والنشطاء في  الصَّحفيينويمكن تفسير هذا العدد برغبة 

بر عدد ممكن من الجمهور العالمي، إضافة الى ذلك توصلت الدراسة  الى أك إِّلىالفلسطينية 

20

GazaUnderAttack



 خ
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Abstract:

This study aimed to find out the role of artificial intelligence in analyzing digital content 

related to the "battle of the Sword of Jerusalem 2021” via Twitter, and this study falls within 

the descriptive studies and relied in its approach on the descriptive analytical approach using 

the big data method as it is the most suitable for this type of studies, the study population and 

its sample were represented in the digital content on the Twitter platform during the battle of 

the Sword of Jerusalem (2021) from (1) to (30) May (2021), as the study sample consisted 

of (19717) tweets on Twitter in the Arabic language. 

The researcher reached a number of important results that answer the questions and 

objectives of the study, the most important of which were, texts were the most circulated 

forms of content on Twitter during the war period by 69.3%, which is approximately two-

thirds of the sample's tweets, while images attached to texts came in second place with 20.4%, 

followed by videos accompanied by texts by 10.1%. Journalists and activists adopted 

different methods in covering and reporting the events of the war, and the most prominent of 

these methods was the use of hashtags in tweets, as the number of hashtags used during the 

Gaza war reached 3075 hashtags, and this number can be explained by the desire of 

journalists and activists to exploit this feature in order to deliver the Palestinian narrative to 

the largest possible number of global audiences. The number of hashtags used reached more 

than 20 different hashtags during the war on Gaza, most of them from Arabic users, while 

English tweets were limited to three hashtags. The Arabic hashtags "غزة_تحت_النار#", 

غزة_تحت_القصف"#"  and ,"#سيف_القدس" ranked first, second and third respectively, while the 

English hashtag came "GazaUnderAttack" in fifth place, which indicates that the Palestinian 

cause has reached global audiences.  

The study recommended a number of recommendations, the most important of which were:  

Intensify studies on how Twitter algorithms deal with content related to the Palestinian cause, 

and build on them to know and measure the bias and neutrality of Twitter's algorithms 

regarding the Palestinian cause. Activating the role of Twitter more on the Palestinian 

community to detect human rights violations against the Palestinian community. The need to 

use international hashtags that serve the Palestinian cause and reactivate them in any event 

related to Palestine. 

key words: 

Artificial intelligence, digital media content, Twitter, the Battle of Saif al-Quds. 
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 (Khder, 2021) 

 (Rohmat Gunawan, 2019)

 (Regular Expressionالتعبير العادي ) .1

 والأرقام(، وهي صيغة لها نمط محدد يتكون من مجموعة من الكلمات Regexيرمز لها بـ )

والرموز من مجموعة  والأرقام( لإيجاد ومطابقة نمط من الكلمات Regexيستخدم )و والرموز،

 .النصُّوصمن 

 (HTML DOM) التشعبية النصُّوصنموذج كائن مستند لغة ترميز  .2

( Hyper Text Markup Language Document Object Model)وهو اختصار ل 

المستند نموذج كائن يتم تكوين و، HTML ف عناصر الذوهو معيار لجلب وتعديل واضافة وح

(DOM من خلال تعريف كائنات وخصائص لكل عناصر ال )(HTML)  طرق  إلِىبالإضافة

يمكن للغة  DOMهذه الكائنات والخصائص في كل عنصر، باستخدام  إلِىللوصول 

 ،والتعامل معها واجراء العمليات عليها HTMLكل عناصر ال  إلِىالجافاسكريبت من الوصول 

 بيانات الويب. إلِىمما يعني الوصول 

3.  XPath 

 Stylesheet Language)وهو اختصار ل  ،XLSTفي معيار  وهو العنصر الرئيس

Transformation) ،يستخدم وXPath  لغة للتنقل بين العناصر والسمات في مستندات

( ويمكن eXtensible Markup Languageاختصار ل ) وهي ،(XML) التوصيف الموسعة

أكثر التعبيرات فائدةً في  من (location pathتعتبر ال )و ،HTML في ال أيضااستخدامها 

( مرة واحدة على الاقل لتحديده مجموعة location path، حيث يستخدم ال )XPathلغة ال 

(Nodes.في المستند ) 

(Big data analytics) 

(Wesley Chai, 2021)  
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hadoopmapReduce

 اكتشاف المعرفة والتعقيدات الحسابية(Knowledge Discovery and 

Computational Complexities) 

ً رئيسي اً يعد تمثيل المعرفة واكتشافها أمر ول يتضمن عددًا من الحق، و  الضَّخمةفي البيانات  ا

 مَّ ت، لقد المصادقة والأرشفة والإدارة والحفظ واسترجاع المعلومات والتمثيل :الفرعية مثل

تعتمد كل من هذه التقنيات حيث  ،لمعالجة مشاكل الحياة ؛العديد من التقنيات المهجنةتطوير 

فإن بعض هذه التقنيات لا تكون مناسبة لمعالجة  ،من كل ذلك على الرغممشكلة نفسها، على ال

، وفي نفس الوقت تكون (sequential computer)في الحواسيب المتسلسلة  خمةالضَّ البيانات 

 parallel) لقابلية التوسع على الكمبيوتر المتوازيهذه التقنيات تتميز بخصائص جيدة 

computer)،يتطلب تحليل مجموعة البيانات و ؛ وذلك لأنَ حجم البيانات يزداد بشكر مستمر

 ندرةاقضات ومعالجة التنفي ة ، حيث تتمثل المشكلة الرئيسالحسابيةالكبيرة مزيدًا من التعقيدات 

حيث  ،يتم استخدام النمذجة المنهجية للتعقيد الحسابي، واليقين الموجود في مجموعات البيانات

 .خمةالضَّ إنشاء نظام رياضي شامل قابل للتطبيق على نطاق واسع على البيانات من الصعب 

 وتمثيلها  اتقابلية التوسع وتصور البيان(Scalability and Visualization of Data) 

لمجال، في هذا ا أهميةكثر من التحديات الأمان للتوسع والأ الضَّخمةتعتبر قابلية البيانات هذا و

عالجات التي ريع المسحيث ان الباحثون اهتموا في العقود الماضية في تسريع تحليل البيانات وت

للتوسيع  ةالجي ِّد، وتتمتع التقنيات الجديدة والحديثة بقابليتها (Moore’s Law)يتبعها قانون مور 
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4 GazaUnderAttack 

GazaUnderAttack)  على المرتبة

الرابعة من بين الوسوم الأكثر تداولا خلال فترة الحرب 

وكانت في  ،وفي التغريدات التي استخدمت هذا الوسم

من حيث التفاعل معها هي صورة مقارنة  الأولىالمرتبة 

 (2021)لما خلفته الحرب عام  ،نشرتها الجزيرة مباشر

وما شمالي، من دمار لمنزل المصور الصحفي علاء 

من دمار لمنزله سابقا،  (2014)حرب  أيضاخلفته 

520109وحققت هذه التغريدة 
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راسةتوصلت  1 كانت أكثر أشكال المحتويات تداولاً على تويتر خلال فترة  النصُّوصأن  إِّلى الد ِّ

العينة، فيما جاءت الصور المرفقة  تغريدات اوهو ما يقارب ثلث (%69.3)الحرب بنسبة بلغت 

، تليها الفيديوهات المرفقة بنصوص بنسبة (%20.4)بنصوص في المرتبة الثانية بنسبة 

(10.1 

2 

راسةوجدت  .3 مختلفة في تغطية ونقل أحداث الحرب،  والنشطاء اعتمدوا أساليب فيينالصَّحأن  الد ِّ

 وصل إِّذ الوسوم في التغريدات؛الصور والانفوجراف وليب استخدام وكانت أبرز هذه الأسا

وسماً، ويمكن تفسير هذا العدد برغبة  (3075)عدد الوسوم المستخدمة خلال حرب غزة 

أكبر عدد  إِّلىوالنشطاء في استغلال هذه الخاصية بهدف إيصال الرواية الفلسطينية  الصَّحفيين

 ممكن من الجمهور العالمي.
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